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浅 谈 新 媒体 浪潮 中 广播 三 目的 创新 发 展 


摘 要 : 随 着 社会 的 发 展 , 现代 信息 技术 的 发 展 进 入 了 一 个 新 的 阶段 。 随 着 互联 网 的 普及 , 在 中 国 , 新 媒体 的 时 代 已 经 到 来 了 。 
在 新 媒体 的 浪潮 下 , 出现 了 许多 新 型 的 信息 传播 媒介 ,包括 QQ、 微 博 、 微 信 等 。 这 些 媒介 都 有 一 个 共同 的 特点 ， 即 操作 便捷 、 


202310.02229v1 


chinaXiv 


传播 速度 快 等 ， 受 到 了 人 们 尤其 是 青少年 的 广泛 喜爱 。 在 这 种 
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背景 下 ， 广 播 电 视 渐 渐 被 人 遗忘 。 为 了 广播 节目 木 的 重新 崛起 ， 


广播 节目 需要 进行 一 定 程 度 的 改革 ， 打 破 原 有 的 单一 的 传播 模式 ， 打 造 多 渠道 传播 途径 ， 顺 应 时 代 发 展 。 
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在 新 媒体 强势 崛起 的 今天 ， 传 统 的 、 单 一 模式 的 广 
播 已 经 无 法 适应 市 场 的 需求 。 广 播 的 形式 随 着 广播 的 收 
听 行 为 迁移 、 收 听 时 段 的 变化 ,广播 的 收听 群体 也 在 发 
生 着 变化 。 为 了 吸收 特殊 的 群体 ， 广 播 的 形式 出 现 了 许 
多 创新 ， 形 式 越 来 越 多 元 ， 有 传统 的 电台 、 电 台 APP、 

台 官 方 网 站 、 微 电台 、 音 频 定 制 电台 等 。 新 媒体 的 发 
展 在 带 走 广播 受众 的 同时 ， 也 给 广播 带 来 了 更 多 的 传播 
渠道 。 在 新 媒体 的 浪潮 中 ,广播 节目 要 积极 创新 ， 努 力 
发 展 ， 寻 求 适合 自己 的 道路 。 

1. 新 媒体 浪潮 中 广播 节目 创新 的 重要 性 

随 着 新 媒体 时 代 的 发 展 ， 以 往 广播 播放 的 最 主要 途 
径 一 一 终端 收音 机 的 数量 在 急剧 下 降 。MP3、MP4 的 受 
众 几乎 都 消失 了 ， 但 手机 、 互 联网 、 车 载 广播 、 数 字 电 
视 广播 等 的 听众 数量 有 所 增加 。 传 统 的 广播 节目 播 出 有 
着 严格 的 时 间 表 ， 所 以 听众 收听 的 时 段 比 较 固定 ， 收 听 
的 群体 也 比较 稳定 。 因 此 ， 对 传统 广播 节目 的 内 容 和 播 
出 时 间 进 行 调整 时 要 谨慎 安排 , 不 然 会 流失 一 部 分 听众 ， 
还 会 损失 节目 时 段 内 广告 客户 的 经 济 效益 。 

如 果 将 传统 的 广播 节目 与 新 媒体 有 机 地 结合 在 一 起 ， 
就 能 够 强化 广播 传输 的 优势 ,克服 广播 收听 群体 固定 这 
一 缺点 。 利 用 现代 学 习 技 术 , 增加 广播 节目 的 传播 渠道 ， 
例如 微 博 、 微 信 、 电 台 APP 客户 端 等 ， 可 以 让 听众 在 线 
上 的 各 类 广播 节目 中 选择 心仪 的 广播 节目 内 容 ， 拓 展 节 
目的 容量 及 节目 播放 频率 ， 活 动 营销 更 为 便利 ， 还 能 够 
通过 这 些 渠 道 与 收听 群众 进行 交流 ， 增 强 广播 与 受众 的 
互动 。 另 一 方面 ,广播 可 以 在 各 种 新 媒体 媒介 上 进行 推广 ， 
吸引 更 多 的 人 来 收听 广播 ， 增 加 节目 受众 。 

2. 新 媒体 浪潮 中 广播 节目 创新 的 路 径 
2. 1 增加 节目 受众 

新 媒体 是 现代 科学 技术 衍生 出 来 的 相对 于 传统 媒体 

而 生 的 新 兴 的 媒介 形式 ,主要 包括 微 博 、 腾 讯 QQ、 微 信 、 
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谷歌 以 及 各 类 软件 等 几 种 形式 。 不 同 的 媒体 能 够 不 同 程 
度 地 吸引 更 多 的 人 收看 广播 节目 。 广 播 可 以 借助 微 博 的 
热 搜 、 大 V 推广 等 进行 节目 的 宣传 ， 还 可 以 录取 部 分 片 
段 传 到 微 博 上 ， 使 更 多 的 微 博 用 户 认识 到 广播 节目 。 腾 
讯 QQ 是 一 个 较为 私人 的 交流 媒介 ,广播 节目 可 以 和 腾 
讯 的 官方 合作 , 对 广播 节目 的 内 容 在 QQ 看 点 等 地 方 宣传 ， 
或 者 可 以 在 各 个 QQ 群 里 发 布 各 种 有 趣 的 小 视频 或 截图 ， 
传播 广播 节目 的 信息 。 微 信 是 一 个 私人 与 公共 并 存 的 平 
台 ， 类 似 于 微 博 和 QQ 功能 的 集合 体 ， 微 信 的 公众 号 是 
一 个 较 多 用 户 关 注 的 信息 推广 平台 ， 利 用 公众 号 的 影响 
力 以 及 微 信 朋友 圈 的 消息 扩散 ， 能 够 将 数量 庞大 的 微 信 
用 户 转 化 为 广播 目的 新 用 户 ， 只 要 运作 得 当 ， 就 能 够 
集合 大 量 忠实 的 听众 。 而 各 种 软件 则 是 广播 节目 最 直接 
的 收看 方式 。 通 过 各 种 广播 的 播放 软件 , 例如 腾讯 视频 、 
优酷 视频 、 爱 奇 艺 视频 等 视频 播放 软件 ， 荔 枝 、 喜 马 拉 
雅 听 书 、 酷 狗 音 乐 等 音乐 软件 以 及 其 他 类 型 的 软件 可 以 
直接 收听 广播 节目 。 

就 这 一 方面 ， 腾 讯 视频 和 爱 奇 艺 视频 对 于 广播 节目 
的 推广 就 比较 成 功 。 例 如 腾讯 视频 在 今年 4 月 推出 的 偶 
像 养 成 类 节目 《明日 之 子 》 和 爱 奇 艺 今年 6 月 推出 的 音 
乐 选秀 节目 《中 国有 哮 哈 》。 在 对 节目 进行 宣传 时 ， 视 
频 网 站 与 微 博 、 哗 哩 哗 哩 弹 幕 网 、 网 易 云 音 乐 等 用 户 基 
数 大 的 媒体 进行 合作 ， 提 高 节目 的 知名 度 。 同 时 ， 邀 请 
各 类 人 气 偶像 ， 借 助 他 们 的 名 气 制 造 各 种 话题 ， 使 更 多 
的 用 户 关 注 节 目 ， 吸 引 更 多 的 潜在 用 户 ， 有 效 增加 广播 
节目 的 受众 。 
2.2 创新 节目 内 容 

广播 节目 的 基础 是 受众 , 只 有 受到 收听 群体 的 欢迎 ， 
广播 节目 才 算 是 比较 好 的 节目 。 随 着 时 代 的 发 展 ， 受 众 
对 广播 节目 的 要 求 也 在 不 断 地 发 生 这 改变 。 为 了 更 加 迎 
合 受众 的 爱好 ， 避 免 受众 的 流失 ， 吸 引 更 多 的 受众 ， 广 
播 节目 需要 根据 受众 的 需求 进行 不 断 的 创新 和 发 展 。 但 
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由 于 广播 的 固有 性 质 ， 无 法 对 大 部 分 受众 进行 广播 收听 
情况 调查 。 而 新 媒体 给 广播 节目 了 解 受众 的 渠道 。 广 播 
节目 可 以 通过 网 易 云 音 乐 、 微 博 、 各 类 应 用 软件 等 渠道 
与 节目 的 观众 进行 良好 的 沟通 ， 在 前 几 年 的 短信 、 热 线 
电话 的 交流 方式 的 前 提 下 ， 进 一 步 使 观众 向 节目 组 表达 
意见 的 渠道 增加 。 广 播 节目 的 制作 组 通过 将 新 的 渠道 和 
以 前 的 渠道 结合 在 一 起 ， 将 受众 的 反馈 消息 通过 一 定 的 
技术 手段 集中 起 来 ， 综 合 分 析 观 众 的 意见 ， 进 一 步 分 析 
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节目 的 内 容 和 节目 形式 的 综合 体现 。 节 目的 制作 人 可 以 
通过 对 节目 主持 人 的 风格 的 深入 挖 气 改 良 节 目的 内 容 的 
播放 形式 。 比 如 ， 根 据 主 持 人 的 专长 打造 一 档 节 目 ， 对 
主持 人 进行 一 定 程度 的 包装 宣传 ， 吸 引 兴 趣 爱 好 相同 的 
受众 进行 收看 ， 或 者 制作 一 些 能 够 体现 节目 特色 的 短视 
频 、 宣 传 片 等 ， 将 宣传 片 和 短视 频 投 放 到 一 些 具 有 庞大 
用 户 群 体 的 传播 媒介 ,如 微 信 的 公众 号 、 网 易 云 的 推荐 、 
微 博 的 大 V、QQ 的 今日 看 点 等 ， 利 用 这 些 传播 渠道 推广 


出 观众 的 收听 需求 的 变化 。 根 据 市 场 需求 适当 调整 节目 
的 播 出 形式 ， 播 放 内 容 等 。 

例如 苏州 市 的 广播 节目 《上 班 男 女 》， 节 目的 主要 
受众 是 苏州 市 的 上 班 族 ， 播 出 的 时 间 主 要 为 上 班 族 比 较 
有 空闲 的 下 午 。 在 以 前 的 广播 节目 中 ， 主 持 人 与 节目 听 
众 的 互动 主要 依赖 于 信件 、 手 机 短信 、 电 话 等 几 种 形式 。 
但 这 些 沟 通 方 式 存在 片面 性 、 局 限 性 ， 并 且 无 法 使 听众 
与 支持 人 进行 即时 通讯 ， 阻 碍 了 听众 的 收听 观感 。 节 目 
组 对 该 节目 进行 创新 之 后 , 增加 了 “心情 指数 ”这 一 板块 。 
受众 可 以 将 自己 的 心情 发 送 到 该 节目 的 微 信 公众 号 上 ， 
节目 主持 人 会 在 线 对 受众 发 送 的 心情 进行 评论 ， 增 强 受 
众 与 节目 之 间 的 链接 。 又 或 者 主持 人 录制 一 些小 短 剧 ， 
邀请 观众 猜测 其 内 在 意义 ， 鼓 励 观 众 在 微 信 平台 与 节目 
组 进行 互动 ， 调 动 受众 的 积极 性 。 
2. 3 创新 节目 形态 

在 新 媒体 的 冲击 下 ， 广 播 节 目的 收看 群体 有 了 明显 
的 变化 。 为 了 适应 新 的 受众 的 需求 变化 ,广播 节目 需要 
对 节目 的 形式 进行 一 定 程 度 的 创新 ， 使 节目 树立 良好 的 
品牌 形象 , 增加 节目 的 社会 效益 ,提高 节目 的 经 济 效益 。 
以 前 的 广播 节目 的 播放 形式 比较 单一 ， 只 有 声音 这 一 种 
感官 的 传播 。 借 助 新 媒体 ， 广 播 节目 可 以 进行 一 定 程 度 
的 形式 创新 ， 增 加 视觉 、 听 觉 的 观看 效果 ， 增 强 观 众 的 
收看 体验 。 通 过 互联 网 、 电 视 、 手 机 等 播放 渠道 ， 对 广 
播 节 目 进行 多 渠道 的 宣传 推广 ， 几 何 级 地 扩大 广播 节目 
的 收看 群体 。 同 时 ， 通 过 调查 发 现 ， 这 些 新 兴 的 媒体 传 
播 渠 道 的 受众 的 忠实 度 极 高 ， 数 量 庞 大 ， 在 改良 广播 节 
目的 形态 的 时 候 ， 节 目 制 作 团队 可 以 通过 这 些 渠 道 对 受 
众 的 收看 需求 进行 调查 , 根据 用 户 的 收看 需求 进行 改良 。 

例如 南阳 市 的 《直播 南阳 》 广 播 节目 ， 该 节目 的 主 
要 收听 群体 是 私家 车 的 使 用 者 ， 这 部 分 群体 大 都 具有 一 
定 的 经 济 基础 ， 比 较 热衷 于 对 社会 热点 新 闻 、 热 点 话题 
的 探讨 。 节 目 编制 需要 通过 网 络 、 和 短信、 电话 等 渠道 收 
集 这 类 群体 的 关注 热点 ， 根 据 热点 事件 及 时 在 节目 内 容 
中 插入 能 够 引起 私家 车 拥有 者 注意 的 话题 。 在 节目 上 ， 
由 节目 主持 人 和 节目 嘉宾 持 各 自 的 观点 对 话题 进行 讨论 。 
同时 ， 开 通 微 信 、 微 博 等 渠道 的 意见 交流 平台 ， 使 听众 
可 以 与 主持 人 进行 即时 互动 。 
2.4 创新 节目 风格 

广播 节目 的 风格 主要 是 广播 节目 的 主持 人 的 风格 和 


广播 世 目 ， 提 高 广播 节目 的 知名 度 。 

例如 ， 河 南 电台 交通 广播 深 受 听众 的 喜爱 ， 该 广播 
频率 为 增强 本 频道 的 收听 人 群 ， 使 河南 交通 广播 成 为 一 
个 广播 品牌 由 主持 人 担纲 主演 ,拍摄 了 电台 微 电 影 。 
微 电 影 使 听众 心中 主持 人 的 形象 鲜明 起 来 ， 加 深 观众 对 
广播 节目 的 印象 。 
结语 

在 新 媒体 的 冲击 下 ， 收 听 广 播 节目 的 群体 越 来 越 少 
了 ， 但 新 媒体 同样 为 广播 节目 带 来 了 重新 发 展 的 契机 。 
广播 节目 可 以 背 靠 新 媒体 ， 锁 定 某 一 特定 的 目标 群体 ， 
充分 了 解 目标 群体 的 节目 需求 。 根 据 目 标 群 体 的 节目 需 
求 ， 创 新 节目 内 容 和 形式 ， 增 加 节目 的 受众 。 广 播 节 有 目 
还 可 以 通过 新 媒体 进行 较 大 密度 的 宣传 ， 吸 引 更 多 的 群 
体 收 听 广 播 。 申 


四 相 天 春 . 浅 谈 新 媒体 浪潮 中 广播 节目 的 创新 发 展 四 . 今 传 
媒 ，2016，24 (03 ) : 68-69. 

D] 陈 炜 . 广播 节目 使 用 微 信 互 动 的 创新 探索 中. 新 闻 研 究 导 
刊 ，2016，7 (10) : 160+182. 

[3] 孙 兰 ， 王 杰 . 新 媒体 时 代 传 统 广播 如 何 做 好 用 户 运营 维护 
轴 . 采写 编 ，2017 (02) : 174-175. 

[用 徐 青 . 新 媒体 时 代 广 播 节目 的 创新 以 广州 电台 为 例 
四 .淮北 师范 大 学 学 报 ( 哲学 社会 科学 版 ), 2011, 32( 03 ): 
122 一 126. 

[5] 程 颖 . 新 媒体 时 代 下 广播 音乐 节目 的 创新 发 展 四. 新 闻 研 
究 导 刊 ，2017, 8 (11) : 110. 

[6] 王立 中 . 浅 谈 新 媒体 时 代 广 播 节目 的 创新 与 发 展 中. 新 闻 
研究 导 刊 ，2016，7 (02 ) : 102 

[7] 贺 瑞 . 谈 新 媒体 时 代 广 播 节目 的 创新 与 发 展 中. 西部 广播 
电视 ，2016 ( 13 ) : 35. 


( 作者 单位 : 葫 芒 岛 广播 电视 台 ) 


